
เก็บความทรงจำของชีวิต
ไว้อย่างปลอดภัยในท่ีเดียว
ความทรงจำในชีวิตที่ปลอดภัย
วันนี้ การสำรองข้อมูลเกี่ยวกับเอกสาร Word งานนำเสนอ PowerPoint และแผ่นงาน Excel  
นั้นน้อยลงไป - และสิ่งที่มีมากขึ้นคือโฮมวิดีโอส่วนตัว เพลงโปรดของคุณ และภาพถ่ายทรง 
คุณค่านับพันๆ ภาพ การทำการสำรองข้อมูลและสำเนาฉบับพิเศษของข้อมูลเนื้อหาทั้งหมด 
ของคุณนั้นจึงเกี่ยวกับการป้องกันความทรงจำชั่วชีวิต ทั้งหมดนั้นเกี่ยวกับการเก็บส่ิงที่ี่สำคัญ 
ไว้อย่างปลอดภัยในที่เดียว

ความแตกต่างของ WD
ผลิตภัณฑ์ทั้งหลายล้วนนำเสนอการป้องกันข้อมูล แต่มีเพียงฮาร์ดไดร์ฟภายนอก WD 
เท่านั้นที่มีี WD SmartWare ที่มอบการป้องกันที่คุณสามารถมองเห็นได้้ WD SmartWare  
คือซอฟท์แวร์สำรองข้อมูลเสมือนจริงท่ีช่วยให้คุณเห็นไฟล์ท่ีถูกทำให้ปลอดภัยด้วยสำเนาพิเศษ 
และด้วยการสำรองข้อมูลอย่างอัตโนมัติและต่อเนื่อง ไฟล์ทั้งหมดที่อยู่ในคอมพิวเตอร์ของ 
คุณนั้นปลอดภัยอยู่บนฮาร์ดไดร์ฟของคุณ นอกจากนั้น ฮาร์ดไดร์ฟภายนอก WD ท้ังหมดนั้น
มีการป้องกันโดยรหัสผ่านและมีการเข้ารหัสตามพื้นฐานฮาร์ดแวร์เพื่อเพิ่มความปลอดภัย

แคมเปญ WD
แคมเปญนี้ย้ำเตือนผู้บริโภคว่าข้อมูลเนื้อหาดิจิตอลของพวกเขานั้นมีคุณค่ามากขึ้นและมาก 
ยิ่งขึ้น โดยจะช่วยสร้างการเชื่อมต่อทางความรู้สึกและแสดงให้เห็นว่า WD SmartWare  
สามารถปกป้องทุกส่ิงที่พวกเขารักได้อย่างไร ข้อมูลเนื้อหาส่วนตัวที่พบในคอมพิวเตอร์ขอ 
งพวกเขาน้ันจะถูกจัดแสดงและจัดหมวดหมู่เหมือนดังท่ีอยู่บนฮาร์ดไดร์ฟ และอินเตอร์เฟซของ 
WD SmartWare จะแสดงให้เห็นว่าอะไรบ้างที่อยู่บนคอมพิวเตอร์ของเขาที่ได้รับการสำรอง 
ข้อมูลและการป้องกันอยู่บนฮาร์ดไดร์ฟ WD ของพวกเขา



เก็บความทรงจำของชีวิต 
ไว้อย่างปลอดภัยในที่เดียว
แนวทางของแคมเปญ WD

โลโก้
ใช้เฉพาะโลโก้สีขาวในกรอบ•	  WD สีดำเท่านั้น
�โลโก้ได้รับการออกแบบให้อยู่ด้านบนขวาของสื่อ•	  รักษาแนวทางที่ถูกต้องของโลโก้เมื่อจะพัฒนา 
สื่้อประชาสัมพันธ์
โปรดดู•	  wdbrand.com สำหรับการใช้งานโลโก้และแท็กไลน์ที่ถูกต้อง

บทบาทของภาพ
�ตัวเลือกต่างๆ•	  ของภาพนั้นได้รับการออกแบบมาเพื่อแสดงถึงประเภทอันหลากหลายของเนื้อหาข้อมูล  
รวมไปถึงวิดีโอ เพลง และภาพถ่าย
เลือกจากการจัดกลุ่มเสมือนสี่กลุ่ม•	
แต่ละองค์ประกอบมีตัวแสดงหลักอยู่หนึ่งตัวเพื่อช่วยดึงความสนใจมายังสิ่งที่เห็น•	
�ฉลากที่ติดอยู่กับภาพแต่ละภาพให้ความสัมพันธ์เชื่อมต่อทางสีสันกับแถบ•	  WD SmartWare

ตัวเลือกในการวางเลย์เอาท์
คุณอาจใช้พื้นหลังสีเขียวทั้งหมดหรือพื้นหลังสีเขียวและขาวที่มีมาให้ก็ได้•	
�จัดให้องค์ประกอบแต่ละตัวของสื่อประชาสัมพันธ์นั้นอยู่ในตำแหน่งที่สัมพันธ์กันและรักษาสัดส่วนของ •	
เลย์เอาท์ไว้
�รักษามาตรฐานของการระบุตัวตนของ•	  WD ไปที ่wdbrand.com สำหรับข้อมูลเพิ่มเติมเกี่ยวกับมาตรฐาน 
การระบุตัวตน

พาดหัว
�ต้องไม่เปลี่ยนแปลงพาดหัว•	  ข้อความนี้ในเวอร์ชั่นที่แปลเป็นภาษาท้องถิ่นแล้วจะถูกล็อคไว้และไม่สามารถ 
เปลี่ยนแปลงได้
ตำแหน่งและขนาดของพาดหัวต้องคงความสัมพันธ์กับสัดส่วนของเลย์เอาท์•	

ตัวเลือกของข้อความเรียงพิมพ์
�เลือกว่าจะใช้เรียงพิมพ์แบบจัดกรอบข้อความหรือแบบจุดนำข้อความสำหรับเลย์เอาท์ของคุณ•	  คำแนะนำ 
ในการใช้งานที่เหมาะสมที่สุดคือใช้กรอบข้อความสำหรับงานพิมพ์โฆษณาและจุดนำข้อความสำหรับ POP  
ไม่มีตัวเลือกอื่นนอกเหนือไปจากใช้กรอบข้อความหรือจุดนำข้อความ
ใช้ชื่อเต็มของผลิตภัณฑ์และ•	  “พร้อมด้วยซอฟท์แวร์สำรองข้อมูลเสมือนจริง” ในหัวข้อใดๆ ก็ตาม
�เวอร์ชั่นมีข้อความปริมาณน้อยนั้นจะใช้เป็น•	  POP ในร้านเท่านั้น โดยวางไว้ใกล้ๆ กับกล่องผลิตภัณฑ ์WD  
ลูกค้าสามารถอ่านที่กล่องเพื่อดูข้อมูลเพิ่มเติมได้
�แบบอักษรทั้งหมดในแคมเปญนี้อยู่ในตระกูล•	  Lucida Grande 
�พาดหัว: ส่วนแรกของพาดหัว (เก็บความทรงจำของชีวิต) เป็น Lucida Grande Bold ส่วนที่สองของพาดหัว  
(ไว้อย่างปลอดภัยในที่เดียว) เป็น Lucida Grande Regular ทั้งสองส่วนต้องมีขนาดอักษรที่เท่ากัน 
เนื้อความ: เนื้อความเป็น Lucida Grande Regular และต้องไม่เล็กกว่า 9.5 จุด 
คำอธิบายผลิตภัณฑ์: คำอธิบายผลิตภัณฑ์ต้องจัดตำแหน่งให้อยู่ใต้ภาพ WD SmartWare ใช้ Lucida  
Grande Italic 
ข้อมูลทางกฏหมาย: ข้อความด้านกฎหมายต้องจัดชิดซ้ายและอยู่ที่ด้านล่างของตัวสื่อ ่ใช้ Lucida Grande  
Regular ขนาดอักษรต้องไม่เล็กกว่า 5 จุด

อินเตอร์เฟซ WD Smartware
�ภาพผลิตภัณฑ์และอินเตอร์เฟซซอฟท์แวร์ต้องล็อคไว้ด้วยกันทุกเมื่อที่ทำได้เพื่อสร้างการเชื่อมโยงที่เห็น •	
ได้ระหว่างองค์ประกอบทั้งสอง

โลโก้ #1
�ใช้โลโก้ยอดขายดีที่สุด•	  #1 ในสื่อทุกชนิด โดยจะต้องวางไว้ใกล้กับผลิตภัณฑ์

ภาพผลิตภัณฑ์
ไปที่•	  wdbrand.com เพื่อดาวน์โหลดภาพผลิตภัณฑ์ที่คุณต้องการสำหรับเลย์เอาท์ของคุณ
ติดฉลากตระกูล•	  รุ่น และหมวดหมู่ผลิตภัณฑ์ให้ถูกต้องตามหัวข้อ

วัตถุประสงค์ของแนวทางนี้คือเพื่อย้ำให้แน่ใจว่าคอนเซปต์ของแคมเปญนี้จะถูกนำ 
ไปใช้อย่างถูกต้องและสอดคล้องกันทั่วโลก ต้องยึดถือมาตรฐานแบรนด์ WD ทั้งหมด 
เอาไว้ในการพัฒนาสื่อทุกชิ้น และทรัพย์สินทั้งหมดที่คุณได้พัฒนาขึ้นต้องได้รับ 
การอนุมัติจาก Marcom


