Twoj cyfrowy swiat
w jednym,
bezpiecznym miejscu.

Zycie bezpieczne

Kopie zapasowe obejmuja obecnie nie tylko dokumenty, prezentacje i arkusze
kalkulacyjne, ale przede wszystkim osobiste nagrania wideo, ulubiong muzyke i tysigce
cennych zdje¢. Zapasowa kopia wszystkich osobistych materiatéw chroni teraz
wspomnienia z catego zycia. Chodzi o to, by to, co najwazniejsze, byto chronione jak
najlepiej w jednym miejscu.

Czym wyrdéznia sie WD

Ochrone oferujg wszyscy, ale tylko zewnetrzne dyski twarde z WD SmartWare
zapewniajg ochrong widoczng. WD SmartWare to oprogramowanie do wizualnego
tworzenia kopii zapasowych, dzieki ktéremu widac, ze pliki sg zabezpieczone przy uzyciu
dodatkowej kopii. Automatyczny i ciggly proces tworzenia kopii zapasowych sprawia,

ze wszystkie pliki znajdujace sie na komputerze sg bezpieczne na dysku twardym.
Wszystkie zewnetrzne dyski twarde sg ponadto chronione przy uzyciu hasta oraz
szyfrowania sprzgtowego.

Kampania WD

Kampania ta ma za zadanie przypomnie¢ konsumentom, ze ich cyfrowe materiaty
stajg sie coraz cenniejsze. Sprzyja wytworzeniu emocjonalnej wiezi i pokazuje, jak
oprogramowanie WD SmartWare chroni wszystko, co jest im drogie. Osobiste pliki
znalezione na komputerze sg przedstawione wizualnie i podzielone na kategorie, tak
jak na dysku twardym, a interfejs programu WD SmartWare pokazuje, ze zawarto$¢
komputera ma chroniong kopie zapasowa na dysku twardym WD.
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Twoj cyfrowy $wiat w jednym,
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Wytyczne do kampanii WD

Celem tych wskazéwek jest zapewnienie witasciwej i spojnej realizacji
koncepcji kampanii na calym Swiecie. Przy opracowywaniu wszelkich
materiatléw marketingowych nalezy przestrzega¢ wszystkich standardéw
markowych WD, a wszelkie opracowane materialy muszg zostac¢
zatwierdzone przez Marcom.

tht_gu

See your life
safe in one place.

w5, pholos and muisss with Wh's
axlerndl diioa, WD Smartyasns
n maiksuting vissal disphay of
ans, And instantly makss & guplicats
e i file. Password
encrypition add securty
Bk Exsential drives...ond

.....................

- LOGO

= Uzywac¢ nalezy tylko biatego logo w czarnej ramce WD.

= Logo powinno znajdowac sig w prawym gornym rogu materialtdbw marketingowych. Opracowujac materiaty
marketingowe, nalezy stosowac sig¢ do wytycznych dotyczacych logo.

= Zasady stosowania logo i sloganow reklamowych mozna znalez¢ w witrynie wdbrand.com.

- ROLA ILUSTRACII

= llustracje majg za zadanie pokazac¢ zakres cyfrowej zawartosci, w tym wideo, muzyke i zdjecia.

= Materiaty nalezy wybiera¢ w grupach wizualnych.

= Kazda kompozycja zawiera jeden element gtowny przyciagajacy uwage do aspektow wizualnych.

= Etykieta dodana do kazdego elementu wizualnego stanowi kolorystyczne nawigzanie do paskow
WD SmartWare.

.. OPCJE UKtADU .................................................................................................................................................................................

= Uzy¢ mozna wskazanego, catkowicie zielonego lub biato-zielonego, tta.

= Poszczegdlne elementy przekazu nalezy utrzymywac na ich relatywnym miejscu z zachowaniem proporcji ukfadu.

= Nalezy przestrzega¢ zasad dotyczacych tozsamosci marki WD. Wiecej informacji o zasadach zachowania
tozsamosci marki mozna uzyska¢ pod adresem wdbrand.com.

-~ NAGLOWEK

= Nagtowka nie wolno zmienia¢. Zlokalizowane wersje tego tekstu sg zablokowane i nie mozna ich modyfikowac.
= Potozenie i rozmiar nagtéwka musi takze pozosta¢ proporcjonalny wzgledem uktadu.
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= W ukfadzie mozna zastosowa¢ uktad blokowy lub punkty. Zgodnie z najlepszymi praktykami ukfad blokowy
zalecany jest do druku reklamowego, a punkty do materiatow w punktach sprzedazy. Nie mozna zrezygnowac
z uzycia zaréwno tekstu, jak i punktow.

= We wszystkich podpisach nalezy uzywaé petnej nazwy produktu oraz informacji ,z oprogramowaniem do
wizualnego tworzenia kopii zapasowych”.

= Wersji z najmniejszg iloscig tekstu mozna uzywac tylko w materiatach sklepowych, posréd opakowan
z produktami WD. Wigcej informac;ji klienci moga przeczyta¢ na pudetkach.

= Wszystkie czcionki w kampanii sg z rodziny Akzidenz-Grotesk CE.
Nagtowek: Pierwsza czesé nagtowka (Twoj cyfrowy swiat) jest pisana czcionkg Akzidenz-Grotesk CE Bold.
Druga czes¢ nagtowka (w jednym, bezpiecznym miejscu) jest pisana czcionkg Akzidenz-Grotesk CE Regular.
Obie czes$ci muszg mie¢ ten sam rozmiar czcionki.
Tekst gtéwny: Tekst gtowny jest pisany czcionkg Akzidenz-Grotesk CE Regular, a jego rozmiar nie powinien
nigdy by¢ mniejszy niz 9,5 punktu.
Opisy produktéw: Opisy produktow znajdujg sie pod ekranem WD SmartWare. Nalezy uzywa¢ czcionki
Akzidenz-Grotesk CE ltalic.
Tekst prawny: Tekst prawny powinien by¢ wyrownany do lewej, na dole przestrzeni reklamowej. Nalezy
uzywac czcionki Akzidenz-Grotesk CE Regular. Rozmiar czcionki moze mie¢ najmniej 5 punktow.

INTERFEJS WD SMARTWARE
= Zdjecie produktu i interfejs oprogramowania powinny by¢ w miare mozliwosci zawsze zgrupowane, aby
utworzyé wizualny tacznik pomiedzy oboma elementami.

LOGO #1

= Logo ,#1 best selling” nalezy uzywac¢ w catej komunikacji. Powinno by¢ umieszczone blisko produktu.

ZDJECIA PRODUKTOW
= Zdjecie produktu potrzebne do uktadu mozna pobra¢ z witryny wdbrand.com.
= Nalezy odpowiednio oznaczy¢ rodzine produktu, okreslenie i kategorie.
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