
삶의 추억을
안전하게 보관된 곳에서  
즐기세요.
삶을 저장하세요
오늘날 백업은 단순히 Word 문서, PowerPoint 프레젠테이션, Excel 스프레드시트 

에만 국한되지 않습니다. 개인 홈 비디오, 좋아하는 음악, 수천 개의 소중한 사진 등 

다양한 자료가 백업 대상입니다. 모든 컨텐츠의 추가 복사본을 백업해 두면 삶의 기 

억을 안전하게 보관할 수 있습니다. 중요한 자료를 가장 안전한 하나의 장소에 보관 

해 두십시오.

WD는 차이를 만듭니다
단순히 보호 기능을 제공할 뿐 아니라, 보호되는 상태를 직접 눈으로 확인할 수 있는  

제품은 WD SmartWare가 사용된 WD 외장형 하드 드라이브가 유일합니다. WD 

SmartWare는 파일에 대한 추가 복사본이 안전하게 만들어지는 과정을 볼 수 있는  

시각적 백업 소프트웨어입니다. 그리고 연속 백업이 자동으로 이루어지므로 컴퓨터의  

모든 파일이 하드 드라이브에 안전하게 보관됩니다. 또한 모든 WD 외장형 하드 드라 

이브에 비밀번호를 사용하고 하드웨어 기반 암호화를 채택해 보안성을 더욱 높였습 

니다.

WD 캠페인
이 캠페인은 고객들에게 디지털 컨텐츠가 점점 더 소중해지고 있다는 사실을 일깨워 

줍니다. 또한 같은 느낌을 공유하는 데 도움이 되며 WD SmartWare가 소중한  

자료를 어떻게 보호하는지를 시각적으로 확인시켜줍니다. 컴퓨터에 있는 개인 컨텐츠 

가 마치 하드 드라이브에 있는 것처럼 시각적으로 표현 및 분류되며, WD SmartWare  

인터페이스를 통해 컴퓨터의 어떤 내용이 WD 하드 드라이브에 백업되어 보호되는 

지를 확인할 수 있습니다.



삶의 추억을 안전하게 보관된 곳에서 
즐기세요
WD 캠페인 가이드라인

로고

 •	 검정색 WD 상자에 흰색 로고가 들어가 있어야 합니다.
 •	 �로고는 자료의 오른쪽 상단 모서리에 놓이도록 디자인되었습니다. 자료 개발 시 올바른 로고 가이드 
라인을 준수하십시오.
 •	 올바른 로고와 태그라인 사용법은 wdbrand.com을 참조하십시오.

이미지의 역할

 •	 �제공되는 이미지는 동영상, 음악 및 사진을 포함한 다양한 컨텐츠를 나타내도록 디자인되었습니다.
 •	 4개의 시각적 그룹 중에서 선택하십시오.
 •	 각 구성은 시각적인 주의를 끌기 쉽도록 각각의 특징을 잘 나타내줍니다.
 •	 �각 이미지에 첨부되는 라벨은 WD SmartWare 막대와의 색상 조화를 고려하여 디자인되었습니다.

레이아웃 옵션

 •	 전체가 녹색인 배경을 사용하거나 녹색과 흰색 배경이 조합된 배경을 사용할 수 있습니다.
 •	 �자료의 개별 요소는 상대적인 위치를 고려해서 배치하고 이 레이아웃의 비율을 유지하십시오.
 •	 WD 식별 표준을 유지하십시오. 식별 표준에 대한 자세한 사항은 wdbrand.com을 참조하십시오.

헤드라인

 •	 �헤드라인은 변경할 수 없습니다. 이 텍스트의 현지화된 버전은 수정이 불가능하도록 잠겨 있습니다.
 •	 헤드라인의 위치와 크기 또한 레이아웃에 대한 상대적인 비율을 유지해야 합니다.

카피 옵션

 •	 �원하는 레이아웃에 맞는 카피 블록 또는 글머리표를 선택하십시오. 기존 사례들에서, 인쇄 광고물에는  
카피 블록을 사용하고 POP에는 글머리표를 사용하는 것이 더 효과가 좋다고 확인되었습니다. 카피  
또는 글머리표는 반드시 사용해야 합니다.
 •	 전체 제품명과 함께“시각적 백업 소프트웨어 사용”이라는 표현을 제목에 사용하십시오.
 •	 �최소 카피 버전은 매장 내 POP으로만 사용해야 하며, 이때 WD 제품 상자 주변에 표시해야 합니다.  
자세한 정보가 필요한 고객은 상자에 적힌 정보를 참조하면 됩니다.
 •	 �캠페인에 사용된 모든 글꼴은 Gulim 제품군입니다. 
�헤드라인: 헤드라인의 첫 부분인“See you life(삶의 추억을 안전하게)”는 TaeGulim Regular입니다. 
헤드라인의 둘째 부분인“safe in one place(보관된 곳에서 즐기세요)”는 Gulim Regular입니다.  
두 부분 모두 글꼴 크기가 같아야 합니다. 
본문 카피: 본문 카피 글꼴은 Gulim Regular이고 9.5 포인트보다 작지 않아야 합니다. 
제품 설명: 제품 설명자는 WD SmartWare 화면 아래에 배치됩니다. Gulim Italic을 사용하십시오. 
Legal 사용: Legal 텍스트는 왼쪽 맞춤되어 있으며 크리에이티브 공간 하단에 놓입니다. Gulim  
Regular를 사용하십시오. 글꼴 크기는 5 포인트보다 작지 않아야 합니다.

WD SmartWare 인터페이스

 •	 �제품 이미지와 소프트웨어 인터페이스는 두 요소들 간의 시각적 링크가 형성되도록 가능한 서로  
잠궈야 합니다.

#1 로고

 •	 �#1 베스트 셀링 로고를 모든 자료에 사용하십시오. 이 로고는 제품과 가까운 부분에 배치해야 합니다.

제품 샷 

 •	 wdbrand.com에서 레이아웃에 필요한 제품 이미지를 다운로드할 수 있습니다.
 •	 제목에는 제품군, 수정자 및 카테고리 라벨을 적절히 부착하십시오.

이 가이드라인의 목적은 전세계에서 캠페인 컨셉이 올바르고 일관되게 유지되 
도록 하기 위한 것입니다. 자료 개발 시 항상 모든 WD 브랜드 표준을 적용해야 
하며 개발하는 자산은 Marcom의 승인을 받아야 합니다.


